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. . Von Wert und Wirkung der Marke
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»Hidden Champion«

Das zweifelhafte Kompliment
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»Deutschen Technologie-
Unternehmen sind Weltmeister
— deutsche Technologie-Marken
Kreismeister!«

« Deutsche Firmen sind in 27 von 51
industriellen Sektoren unter den Top 3

* Unter den Top 30 Technologiemarken
nur 3 Deutsche (BMW, Mercedes, SAP)
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Unternehmen sind Weltmeister
— deutsche Technologie-Marken
Kreismeister!«

« Deutsche Firmen sind in 27 von 51
industriellen Sektoren unter den Top 3

* Unter den Top 30 Technologiemarken
nur 3 Deutsche (BMW, Mercedes, SAP)
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" Hhe future
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den darin enthaltenan vertsiten Luftspalt ameicht wird. Dis Produidiamilis der Doppeldrossein basirhabst
Variantsn mit hahr ksolationaspannung bis zu 2 KV, .Low Profila* Typan und Drosseln mit untarschisd-
lichen Obersetzungaverhdlinisssn.

= Biszu2.0 KV kolatiorsspannungstastigheit
= Weiches Satigungsvarhaban
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Elekirenische & Elekiro-
machanische Bauslemente

THE WORLD’S
MOST ACCURATE
AC LOSS MODEL

Leiterplatien
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Intelligente Power- und
Steuerungssysteme
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Die Wirth Blektronik Gruppe mit {ber 8900
Mitavbeitem in 5() Landern lmhgl und wxmmbl

lunwpkml-n umi intefigente  Power-  und

Der U shereich
Wiirth t’h«ktmmk CBT ist Europas fihrender
Hersteller von Ledterplatten und der Ursprung der
gesamten Wirth Elekironik Gruppe

i) ™

Jetzt heiBt es anpacken!

Wir brauchen nicht lrgendwen, sondern Sie. Jemanden, der welB, was er tut und auch wenn
es mal hei hergeht, elnen kihlen Kopf bewahrt.

WORTH !lE&YION?

% WORLD CHAMPION!

Wikth Blektronk evSas Grodp congrafnaias
- Lucas di Grassi on a reat season 2016/17.

WURTH ELEKTRONIK




s P
-
1
)
oae
o ol
~ o~

IDENTITAT

.



more than you expect

Brand Identity WURTH ELEKTRONIK - o

e —————)
WURTH ELEKTRONIK

Difference A service philosophy born out of partnership and resulting | companying and consulting customers throughout their

project cycle. Competent engineers as sales represen uarantee outstanding customer proximity leading to a
relationship that spans from order management to ed n of customer teams.

Imaginary A demanding professional seeking partnership an .

Customer He is an engineer and developer and has re ibilities for his companies products. He needs a supplier matching his
standards and willing to go the extra mile. W likes about WE is the understanding he has with his partner and the
trust in the delivery and perspective. This re in security and an ease of mind.

Buyers in his company who understand Q needs and responsibilities welcome WE for respective reasons of risk-free
performance and easiness of purchase.

Character A family company in the best sense 0fa strong community united in their passion for getting the job done.

Behaviour Proud of their competence an &cess, but also curious, open minded and welcoming, seeking new encounters and
endeavours. The team you have on your side, behaving skilled, constructive, collaborative, dedicated.

Values Partnership, Passion, \f(on, Progress

Mission Creating Together

Purpose Enabling success by partnering with the industry.



more than you expect

“A service philosophy born out of

Competence

e partnership ... Competent

engineers as sales representatives

€. Competent enging

relationship that spans from orc

guarantee outstanding customer

Imaginary A demanding professional seek I i I I I

Customer He is an engineer and develope prOXImI’y Ieadlng to a relatlonShlp
standards and willing to go the i
trust in the de”very and perspe th at ~ pan S fro m O rd er m an ag em ent
Buyers in his company who ung | : (1
pe%ormance and gasi):]ess of p to eO u Ca.tl O n Of C u Sto m er team S .

Character A family company in the best sense

Behaviour Proud of their competence andisuccess, but also curious, open minded and welcoming, seeking new encounters and
endeavours. The team you @ave on your side, behaving skilled, constructive, collaborative, dedicated.

Values Partnership, Passion, P\e fgg) , Progress

Mission Creating Together $

Purpose

Enabling success by partnering with the industry.



*

Origins WURTH ELEKTRONIK is a daughter of WURTH, a family owned supplier of hi ality components that has always
been extremely close to its customers and in direct dialogue with them.
WURTH ELEKTRONIK takes this partnership further into the area of% Cc components and services.
Competence  Global engineering, manufacturing and selling of electronic components for applications in all industries.
Difference A service philosophy born out of partng
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companies products. He needs a
supplier matching his standards
and willing to go the extra mile.
What he likes about WE Is the
understanding he has with his
partner and the trust in the

delivery and perspective.”
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Strukturiert und bundelt
komplexe Produktangebote

Vermittelt Mehrwert jenseits
technischer Spezifikation

Erleichtert
Entscheidungsprozesse

Steigert Effizienz der
Kommunikation

Fordert Loyalitat
Erhoht Preisbereitschaft




Der Wert einer Marke

Strukturiert und bundelt
komplexe Produktangebote

Vermittelt Mehrwert jenseits
technischer Spezifikation

Erleichtert
Entscheidungsprozesse

Steigert Effizienz der
Kommunikation

Fordert Loyalitat
Erhoht Preisbereiischaft

WE

optimiert die Abstimmung von
Einzelstrategien in allen
Uniernenhmensabteilungen

Profiliert am Kapitalmarkt

Erhoht Mitarbeiteridentifikation
und Produktivitat

Steigert Attraktivitat far Talente

Verbessert die Position im
offentlichen Diskurs und
gegenuber Regulierern

Thesen nach Bundesverband Industrie Ko
Whitepaper “Das Mehr ist die Marke.”, und



Der Wert einer Marke

WE

= Optimiert die Abstimmung von
Strukturiert und bundelt Einzelstrategien in allen
komplexe Produktangebote Unternenmensabteilungen

Vermittelt Mehrwert jenseits
technischer Spezifikation

Erleichtert = |
Entscheidungsprozesse — Recruiting-Profile

Steigert Effizienz der — M&A, Ventures
Kommunikation — Kooperationen

Fordert Loyalitat - TRANSFORMATION!
Erhoht Preisbereiischaft

—Jnnovationsstrategie
— Service-Philosophie

Thesen nach Bundesverband Industrie Ko
Whitepaper “Das Mehr ist die Marke.”, und
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WAS WARE DIE WELT OHNE DIE,
DIE ZUR ERFORSCHUNG IHRER
EXTREMSTEN ORTE BEITRAGEN?
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STRONGER, HEALTHIER OR MORE VITAMINS:
II\/IPROVE QUALITY OF FOOD WITH SI\/IART LED |




BEING AHEAD OF THE SUN: |
EVERY WAVELENGHT CAN BE SET INDIVIDUALLY.
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WURTH ELEKTRONIK

VITAMIN A FOR AFRIC%, R
VITAMIN C FOR ICE g N g
RESEARCHING THE PERFECT "
LED LIGHTING Rg@ﬁ\PE .



MANY BRAINS, ONE GOAL: PR
WORKING WITH SCIENTISTS £ N

FOR THE AGRICULTURAL A s |
ECONOMY OF TOMORROW f{\



“WE—

\ WURTH ELEKTRONIK
a

IR\ T N5\ S\

: ‘&\X\:‘* S,







WIR LEISTEN UNSEREN

GROSSTMOGLIC&@Q BEITRAG
ZU JEDEM PROJEKT.

AUCH, WENN DER GANZ KLEIN IST.



BEI DER ENTWICKLUNG VO
TEXTILE SIND WIR SO NAH
RPER.




SAGEN SIE DEM MAL, 3
ER SOLL HEUTEABEND .
BEIM BIER MIT DEM KUNDEN )
DAS PROJEKT BESPRECHEN. /- -
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KANN MAN KEINE LOSUNG

FINDEN, MUSS MAN EBEN
EII\I'E ERFINDEN.



PIZZA-LIEFERANTEN, MAMA
UND UNSERE KUNDENBERATER
KONNEN SIE UNBEDENKLICH
JEDERZEIT ANRUFEN.
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WEITERDENKEN: Die Marke wirkt heute Uber
den engeren Marketingkontext hinaus als
Leitmotiv flr die Unternehmensentwicklung
und Unternehmenstransformation.
NICHT VERSTECKEN: Bewusste und
ambitionierte Markeniluhrung ist als .
Ausdruck und Wahrnehmung der o e S v
Unternehmensidentitat unverzichtbar. e
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DANKE !
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GRAZIE 1
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Danke fur lhre Auftmerksamkeit!

christine.carboni@we-online.de !
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